Que pensent les clients du
coll aboratif

Ceux qui apercoivent la lumiere avant les autres sont condamnés a la poursuivre en dépit
des autres. [Christophe Colomb]

Yann PAGES , Directeur Achats PLASTIC OMNIUM

PEAK / Lancement officiel / Mercredi 5 Mai 2010 / Fondation MERIEM&yiiérdu-Lac
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PLASTIC OMNIUM ENVIRONMENT  HEErrrm i
]

A Services and products for optimizing at-source waste management
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PLASTIC OMNIUM



Plastic Omnium Auto Exterior = 80% of Plastic Omnium T/o
L]

G IES

Sales Revenue 2008 : 02.2 bhillion

23 countries on 4 continents,

11 000 employees
R&D investments: 5.2% of revenue

A group independent 60% controlled
by the founders
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Plastic Omnium Auto Exterior
N Worldwide Leadership

PLASTIC OMNIUM AUTOMOTIVE STSTEMS &

Fascias & M Fenders & Inergy Rear

Front End Body Automo Closure
tive
Modules Panels Systems

o 0

Feb. 2010 6 2010 NEW CHALLENGES 6 page 4

Thermoset
structural
parts &
body panels


http://www.inergyautomotive.com/httpdocs/public/index.php
http://www.inergyautomotive.com/httpdocs/public/index.php

Purchasing department - 2010

[l
APurchasing Key figures

Around 90 people (excluding plants buyers)

Production : 450 Mu
MRO: 250 Mu
Specific invests: 50 Mu
Inj. machines 1 Paint shop i building : 40 Mu

= 60% of + M sales revenue
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Changer les comportements
m

Engagement

Battant

Image DA e

Automobile

Cooperation
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Pourquoi ?

ACapter | dinnovation des f ol
A Collaboration active et sereine i Co-conception

A Gagner la confiance des fournisseurs

A Rétablir le dialogue

A Ecouter les fournisseurs

A Faire des gains intelligents

Et si tout cela arrivait naturellement, en continu, sans méme y penser ?
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Pourquoi ?

MANAGER un FOURNISSEUR

comme S| c O®t al

COLLABORATEUR
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Définition de la Performance fournisseur

P

ALa performance cobest | e proc

Sa Motivation X Ses Compétences

Quelle influence avons- Y Quelle influence
nous sur la motivation des avons-nous sur la
. = ,
four”'5§eur5 - compétence des
Faible 2 fournisseurs ?
Moyenne ?
Forte ?
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