
Yann PAGES , Directeur Achats PLASTIC OMNIUM 

PEAK / Lancement officiel / Mercredi 5 Mai 2010 / Fondation MERIEUX 74 Veyrier-du-Lac

Que pensent les clients du 

collaboratif  é ?

Ceux qui aperçoivent la lumière avant les autres sont condamnés à la poursuivre en dépit 
des autres. [Christophe Colomb]
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ÂServices and products for optimizing at-source waste management

PLASTIC OMNIUM ENVIRONMENT

Others

Variable 

message signs

Syst¯mes dôidentification et de 
traçabilité 

de la production de déchets

Door-to-door surveys and 
installation

Maintenance and washing

BUSINESS / Environment

Multisport concept
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Sales Revenue 2008 : ú2.2 billion

23 countries on 4 continents,

11 000 employees

R&D investments: 5.2% of revenue

A group independent 60% controlled 

by the founders

Plastic Omnium Auto Exterior = 80% of Plastic Omnium T/o

Key figures
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Fenders &

Body 

Panels

Inergy

Automo 
tive 

Systems

Fascias &

Front End 

Modules

Plastic Omnium Auto Exterior
Worldwide Leadership

Rear 

Closure

Systems

Thermoset

structural

parts & 

body panels

http://www.inergyautomotive.com/httpdocs/public/index.php
http://www.inergyautomotive.com/httpdocs/public/index.php
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Purchasing department - 2010

ÅPurchasing Key figures

Around 90 people (excluding plants buyers)

Production : 450 Mú

MRO: 250 Mú

Specific invests: 50 Mú

Inj. machines ïPaint shop ïbuilding : 40 Mú

= 60% of +                   sales revenue
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Engagement

Battant

Crédule

Cassant

Coopération

Image DA 

Automobile

Changer les comportements
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Le besoin

ÂCapter lôinnovation des fournisseurs

ÂCollaboration active et sereine ïCo-conception

ÂGagner la confiance des fournisseurs

ÂRétablir le dialogue

ÂEcouter les fournisseurs

ÂFaire des gains intelligents

Et si tout cela arrivait naturellement, en continu, sans même y penser ?

Pourquoi ?
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MANAGER un FOURNISSEUR

comme si cô®tait un 

COLLABORATEUR 

Pourquoi ?
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La PERFORMANCE ?

ÂLa performance côest le produit de

Ý Quelle influence 
avons-nous sur la 
compétence des 
fournisseurs ?

Sa Motivation X Ses Compétences

Ý Quelle influence avons-
nous sur la motivation des 
fournisseurs ?

Ý Faible ? 

Ý Moyenne ? 

Ý Forte ?

Définition de la Performance fournisseur


